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Creval, nel trimestre utile a 25 milioni

Gennaio-Marzo. Per |a banca valtellinese deciso aumento rispetto allo stesso periodo dell’'anno scorso
Lovaglio: «Il percorso avviato lo scorso anno con il piano industriale ha reso la banca piu flessibile e agile»

SONDRIO

I1 Credito Valtelline-
se chiude il primo trimestre
con un utile di 25,3 milioni di
euro, in deciso aumento ri-
spettoa 8,4 milionidieurodel
primo trimestre 2019. Al ri-
sultato - silegge in una nota -
ha contribuito anche la plu-
svalenza per la vendita del-
I’attivita del pegno, in parte
utilizzata per riserve straor-
dinarie a fronte dell’evoluzio-
ne dello scenario macro peril
Covid-19.

Razionalizzazione costi

In calo di quasiil 10% anno su
anno glionerioperativi grazie
al processo continuo di razio-
nalizzazione della base costi.
Forte riduzione dei crediti
deteriorati lordi (-30% anno
su anno) grazie alla cessione
di un secondo portafoglio di

H Incalodiquasi
il10% gli oneri
operativigrazie
allarevisione
dellabase costi

B Laraccolta
diretta totale
nel trimestre
eparial8,0
miliardi di euro

sofferenze per 77 milioni di
euro a marzo. Npe ratio lordo
¢in diminuzione di quasi 300
punti base a 8,6%.

«Il percorso di cambia-
mento avviato lo scorso anno
con il piano industriale hare-
so labanca piu flessibile e agi-
le, pronta a reagire tempesti-
vamente anche in uno scena-
rio complesso come quella at-
tuale», sottolinea 'ammini-
stratore delegato Luigi Lova-
glio.

Nel dettaglio dei conti, la
raccolta diretta totale nel tri-
mestre é parial8,6 miliardidi
euro rispetto 19,6 miliardi di
euro del 31 marzo 2019 e 19,0
miliardi di euro del 31 dicem-
bre 2019. All’interno dell’ag-
gregato, la raccolta retail cre-
sce del 9,8% a 11 miliardi di
euro e in linea con il dato di
fine 2019. Mentre la raccolta
corporate cala a 4,3 miliardi
di euro per effetto della dimi-
nuzione operata sui depositi
corporate piul onerosi.

Labancacontinuaabenefi-
ciare della robusta posizione
diliquidita, con un ammonta-
re di attivi liberi stanziabili in
Bce pari a 3,7 miliardi di euro
e indici di liquidita Ler e Nsfr
ampiamente sopra rispetti-
vamente il 150% e 100%.
Quanto ai coefficienti patri-
moniali il Cetl ratio a regime
(Cfully loaded’) al 31 marzo &
pari al 15,7%, in aumento ri-
spetto al dato di fine 2019
(15,5%). Le attivita finanzia-
rie rappresentate da titoli si

attestano a 6,1 miliardi di eu-
ro in riduzione del 1,5% ri-
spetto al 31 dicembre 2019.

Moratoria prestiti

Il Creval, per quanto riguarda
la moratoria sui prestiti nel-
Pambito dell’emergenza Co-
vid, conta «750 milioni di eu-
ro come valore di sospensio-
ne delle rate, il 20% con ga-
ranzie». A ricordarlo, nel cor-
so della call con gli analisti,
sempre 1’ad Luigi Lovaglio. Il
quale ha poi aggiunto che ci
sono «molte richieste con la
garanzia legate alle pmi, ma e
processo un pochino piu len-
to».

L’ad ha fatto anche il punto
sullariduzione degli Nplindi-
cando che «siamo gia a 600
milioni», considerando un
obiettivo per l'anno di 800
milioni, e quindi «penso che
ce la faremo». Quanto invece
al costo del rischio & a «77
punti, non considerando il
Covid», ma «per il momento
pensiamo che non superera il
livello di90-100. I datidel pri-
mo trimestre, I’eccellente so-
lidita patrimoniale e la forte
posizione di liquidita ci per-
metteranno di operare in si-
curezza anche in questo sce-
nario», ha aggiunto. Il merito,
ha spiegato, e anche del «per-
corso di cambiamento avvia-
to lo scorso anno con il piano
industriale».

Avanti cosi
In questo contesto «la banca

Luigi Lovaglio, ad del Credito Valtellinese

proseguira nell’implementa-
zione delle azioni previste dal
piano 2019-2023, adottando
tutti i presidi e le misure ne-
cessarie volte a minimizzare
gliimpatti dell’'emergenza co-
ronavirus».

Sul fronte dell’attivita,
«l’evoluzione degli impieghi
sara influenzata dalle pro-

spettive di uno scenario ma-
croindeterioramento», men-
tre la redditivita della gestio-
ne operativa sara condiziona-
ta dall’atteso deterioramento
del contesto economico na-
zionale e sara supportata pre-
valentemente da azioni volte
a un ulteriore contenimento
degli oneri operativi».

Lo stock di crediti dubbi,
infine, seppur condizionato
dall’evoluzione dello scenario
macro, «beneficera del poten-
ziamento avvenuto dell’atti-
vita di work-out e delle ces-
sioni di sofferenze effettuate
da inizio anno per un valore
lordo di oltre 530 milioni».
R.Son.

Moda, le sfilate sono digitali
E Armani tornain passerella

Prét-a-porter ealtamoda
Milano Digital Fashion Week
dal14al17lugliosoloonline
ReGiorgio presentalive

le collezioniin settembre

E stato il primo a sfila-
re a porte chiuse e a chiudere
fabbriche e uffici per non espor-
reanessunrischiostampa,com-
pratori, collaboratori. E adesso,
Giorgio Armani ¢ il primo a co-
municareledatedipresentazio-

ne delle sue collezioni: Giorgio
Armanied Emporio Armaniuo-
moedonnasfilerannoinsiemea
settembre 2020 a Milano, se-
condo modalita in via di defini-
zione.

Lasfilata Armani Privé, di so-
lito presentata a luglio a Parigi,
verraposticipataagennaio 2021
esiterranellastoricasede diPa-
lazzo Orsini, in via Borgonuovo,
aMilano. La collezione, che non
avra stagionalita, prevedera ca-
pi adatti all’inverno cosi come

capi piu leggeri per l'estate. A
partire da giugno 2020, lo stili-
sta mettera a disposizione delle
clientiiservizidellasuasartoria:
un ampio repertorio di modelli,
attuali e delle precedenti colle-
zioni, saranno proposti e rivisti
inbase ai tessuti scelti e alle mo-
difiche richieste. Gli abiti saran-
nopresentati suappuntamento,
come gia avviene nel corso del-
l'anno in atelier. Il tycoon del
madein Italy tracciaancorauna
voltala strada al fashion system

Giorgio Armani STILISTA

in preda al dilemma: sfilare si,
sfilare no, sfilare dove. Anche
CameraNazionale dellaModasi
organizza lanciando la prima
Milano Digital Fashion Week,
dal 14 al 17 luglio.

La manifestazione presente-
ra, all’interno di un calendario
digitale, le collezioni uomo pri-
mavera/estate 2021 e le precol-
lezioni uomo e donna primave-
ra/estate 2021. L'iniziativa na-
sce sulla scorta del successo del
progetto “China, we are with
you” che a febbraio 2020, in ri-
sposta all’assenza a Milano di
buyeregiornalisticinesi,haper-
messo ad oltre 25 milioni di per-
sonediassisteredaremotoatut-
te le passerelle di Milano Moda
Donna autunno/inverno 2021.
LaCamera proporra una piatta-

forma digitale in cui saranno
presentati contenuti fotografici
e video, interviste e backstage,
organizzatiinun calendario con
slot dedicati ad ogni brand, con
l'obiettivo di creare un palinse-
stofruibile pertuttiglioperatori
del settore. Il calendario sara ar-
ricchito da conferenze in strea-
ming tenute da noti personaggi
del mondo della moda e mo-
menti di intrattenimento/live.

Continuandolapoliticadiso-
stegno ai giovani, si fara carico
della produzione dei contenuti
digitali dei brand emergenti.
Milano digital Fashion week sa-
ravisibile suicanalidigitalidella
Camera nazionale della Moda
italiana (cameramoda.it; Insta-
gram; Twitter; Facebook; Linke-
din; Weibo; Youtube). S.Bri.

Delivery, un nuovo sito “vetrina”
Incontro di domanda e offerta

La piattaforma

Per consegne e take away
c'e comodelivery.com
Servizio ideato da amici

in risposta ai nuovi bisogni

Una vetrina, ma vir-
tuale, per mettere in contatto
clienti ed esercizi commerciali
di quartiere nell’'ottica di pro-
muovere le consegne a domici-

lio €, nella fase 2 dell’emergen-
za, il take away. Il tentativo di
farsi trampolino per il rilancio
dell’economia locale, giocando
sullacondivisionedeicontattie
il passaparola.

Si definiscono «quattro ami-
ci, non al bar, ma a casa» che
hanno unito le forze per creare
un servizio completamente
gratuito che faciliti e sostenga
nelleincombenze quotidianele

personein questo periodo diffi-
cile. Anche ricevere un pacco
dal mondo esterno, che sembra
lontano, puo generare sorrisi.
Questa sarebbe la piu grande
soddisfazione degli ideatori di
comodelivery.com. Il portale,
daqualche giorno on line, € sta-
to pensato da Francesca Balla-
bio, psicologa e psicoterapeuta,
edaAlessandro Privitera, inge-
gnere e web designer, con l'aiu-

to di Luca Morganti, consulen-
te commerciale, e di Nicola
Squillace che si sta occupando
della promozione del progetto.

«L’idea & nata dal nostro bi-
sogno individuale di poter ac-
cedere ai negozi di vicinato, ai
bar e ai ristoranti che eravamo
soliti frequentare prima del
lockdown - spiega Francesca
Ballabio - I grandi siti che sioc-
cupano di delivery spesso non

contemplanoleattivitaeicom-
mercianti piu piccoli, che in re-
alta sono il tessuto della nostra
economialocale. Quindi abbia-
mo deciso di creare un sito, di
facile lettura e intuitivo, dove
poter mettere in mostra tutti
gli esercizi che offrono servizi
di consegnaadomicilio deiloro
prodotti, e in futuro di take
away, e che magari ancora non
sono sui social e che poco pub-
blicizzano la loro attivita».
Comodelivery.com si propo-
ne cosi come sito per racconta-
re lofferta dei commercianti,
rigorosamente comaschi, che
in questa emergenza hanno
sperimentato strade alternati-
ve al commercio al dettaglio e

in presenza. Navigando sulla
piattaforma é come consultare
un catalogo suddiviso per set-
tori merceologici. Una sezione
¢ dedicata ai commercianti del
mercato coperto e presto alle
aziende che si occupano di rea-
lizzareipresidi perlasicurezza.

«Abbiamo cercato di inseri-
re tutte le attivita che sponso-
rizzano su Como servizi di deli-
very e take away — chiude Balla-
bio - ma chiediamo a chi non &
presente o a chi vuole perfezio-
nare la propria descrizione di
scriverci su info@comodelive-
ry.com in modo da migliorarci.
Siamo oltre quota 100 ma pos-
siamo e vogliamo crescere an-
cora». L. Mos.



